
 
 

 

แบบเสนอขอมูลสําหรับการคัดเลือกและตัดสินรางวัลนวัตกรรมสหกิจศึกษา 
คณะอนุกรรมการคัดเลือกและตัดสินสหกิจศึกษาดีเดน วันสหกิจศึกษาไทย คร้ังที่ 4 

พ.ศ. 2555 
ฉ. โครงงาน/งาน ประจําสหกิจศึกษาดีเดน 

(โครงงานหรืองานประจําท่ีคัดเลือกตองมีอายุไมเกิน 2 ปการศึกษา)  

ทําเคร่ืองหมาย “ X ” ของประเภทโครงงานหรืองานประจํา 
o วิทยาศาสตรและเทคโนโลยี (โครงงานหรืองานประจํา) 
o สังคมศาสตร มนุษยศาสตร และการจัดการ (โครงงานหรืองานประจํา) 
 
ชื่อโครงงาน การสรางสรรครายการโทรทัศนวงจรปด “เดอะแบรนด บาย เอสบีเอ็ม” 
         The Cooperative Education Program Project:  CCTV Program creation “The Brand by SBM” 
ผูจัดทําโครงงาน   : นางสาวหทัยภทัร  พงษประยรู   
สาขาวิชา/คณะ :* สาขาวิทยุกระจายเสียงและวทิยุโทรทัศน   คณะนิเทศศาสตร  
อาจารยท่ีปรึกษา  :    ผูชวยศาสตราจารย เอกธิดา  เสริมทอง 
ปฏิบัติงานสหกิจศึกษา  ณ  บริษัท Shanghai Kinghill Limited (上海帝泰发展有限公司)  Shanghai, 
China 
          เปนองคกรผูจัดต้ังพัฒนาและบริหารงานหาง Super Brand Mall 
ท่ีอยูบริษัท   168, Lujiazui Xi Road, Pudong,Shanghai, China   
Job Supervisor  คุณชนัยพร เดชะปญญา (Chanaiphorn Dachapanya)  

Position: Marketing Exclusive / Brand Manager  
      Department: Marketing / Brand Team / Chairman Office 
ปฏิบัติงานสหกิจศึกษาฝาย Business Development, Marketing Event & Branding  
ลักษณะงานท่ีไดปฏิบัติ  ไดรับมอบหมายงานในสวนของ Brand Event Marketing ดูแลและทําการศึกษาใน 
2 ฝายของบริษัท อันประกอบดวย Marketing Team /Brand Team อีกท้ังยังไดเขารวมการฝกอบรมใน
กระบวนการของ ฝกอบรม “Super Brand Mall  Management Training program” เรียนรูงานในดานการ
พัฒนาธุรกิจ, ฝายการตลาดและการสรางแบรนด ศึกษาดานกลยุทธการพัฒนาธุรกิจเพื่อการจัดงานดานการ
ส่ือสาร รวมถึงเรียนรูในฝายกิจกรรมพิเศษ   ท่ีรับผิดชอบงานดานการจัดกิจกรรมพิเศษท่ีฝายตางๆ จะจัด  
ตลอดจนติดตอประสานงานกับหนวยงานที่เกี่ยวของท้ังภายในและภายนอกบริษัท และไดมีโอกาสนํา
ความรูจากการศึกษามาประยุกตใชกับการปฎิบัติงานจริง  

X 



 
 

 

 สําหรับโครงงานท่ีจัดทําขณะปฏิบัติงานสหกิจศึกษา คือ การสรางสรรครายการโทรทัศนวงจรปด 
“เดอะแบรนด บาย เอสบีเอ็ม” (The Cooperative Education Program Project:  CCTV Program creation 
“The Brand by SBM”) เพื่อประชาสัมพันธการจัดกิจกรรมของตราสินคา (Brand) สรางใหเกิดแรงจูงใจตอ
กลุมเปาหมายในการมาเลือกซ้ือสินคา ณ หางสรรพสินคา Super Brand Mall 
 

• โครงงานมีผลตอบแทนท่ีเปนตัวเงินหรือไมเปนตัวเงนิโดยสามารถเพิม่ศักยภาพตอสถาน
ประกอบการได 

 (สรุปขอมูลท่ีสนับสนุนสามารถมีรูปภาพประกอบได กําหนดความยาวไมเกิน 1 หนา A4) 
เนื่องจากสถานประกอบการท่ีดิฉันไปปฎิบัติงานสหกิจในคร้ังนี้ เปนองคกรผูจัดต้ังพัฒนาและ

บริหารงานหาง Super Brand Mall (正大广场) ถือเปนหนึ่งในหางสรรพสินคาช่ือดังแหงหนึ่งในนครเซียง
ไฮ ต้ังอยูในทําเลศูนยกลางการทองเท่ียว (Land Mark) ซ่ึงจากการประมวลผลหลังปฎิบัติงานทําใหดีฉันได
เรียนรูวาการบริหารงานหางสรรพสินคาหรือ Shopping Mall ท่ีดีนั้นไมไดใหความสําคัญแตการกระบวน
บริหารที่ดีเพียงดานเดียว แตยังตองอาศัยกระบวนสรางการรับรู ขยายฐานความเขาใจ และตอกย้ําความโดด
เดนของแบรนตตอกลุมเปาหมาย อันเปนแนวทางของนิเทศศาสตร และเปนแรงบันดาลใจใหโครงงานการ
สรางสรรครายการโทรทัศนวงจรปด “เดอะแบรนด บาย เอสบีเอ็ม” (The Cooperative Education Program 
Project:  CCTV Program creation “The Brand by SBM”) นี้จึงถูกสรรคสรางข้ึนเพื่อเพิ่มศักยภาพดานการ
พัฒนาการเขาถึงกลุมเปาหมาย โดยรายการเนนท่ีการใชกลยุทธการส่ือสารโนมนาวจูงใจ ใหเกิดการผนึก
กําลังของรานคาเชา (Tenant) ตางๆภายในหาง (Brand Synergy) ดวยการเจาะลึกประวัติความเปนมา จุดเดน 
และความหลากหลายของBrand ท้ังของรานคา สินคา และหางสรรพสินคา ภายใตแนวคิดหลัก 4 ประการ
คือ The brand of Fashion Food Fun Fair ซ่ึงเปนสโลแกนหลักของหางสรรพสินคา Super Brand Mall 
รวมถึงแผนงานดานการประชาสัมพันธการจัดกิจกรรมของตราสินคา (Brand) สรางใหเกิดแรงจูงใจในการ
มาเลือกซ้ือสินคา ณ หางสรรพสินคาของ Super Brand Mall  

 รายการ“The Brand by SBM” นี้ถือไดวาเปนแนวทางการประชาสัมพันธผสมผสานการโฆษณา
รูปแบบใหม ท่ียึดถือหลักการวิ่งตามกระแสการเปล่ียนแปลงของยุคสมัย มีการวางแผนออกอากาศทั้งภายใน 
Shopping mall เลือกออกอากาศวันศุกร-วนัอาทิตย ดวยความยาวรวม  1 ช่ัวโมง 30 นาที และเลือก
ออกอากาศในชวงเวลา Shopping Time ท่ีกลุมเปาหมายเขามาเลือกซ้ือสินคามากท่ีสุด (*จากรายงานผลการ
สํารวจการจับจายสินคาในหาง Super Brand Mall) จึงมีผลทําใหกลุมเปาหมายสามารถรับชมรายการไดมาก
ท่ีสุด 



 
 

 

• โดยทางรายการจะทําการ production 1 คร้ังตอสัปดาห เลือกออกอากาศเทปใหมในวันเสาร (ชวง
เย็น 19.00-20.30 น.) ท่ีถือไดวาเปนชวงท่ีมีกลุมเปาหมายเขามาเลือกซ้ือสินคามากท่ีสุด สวนในวัน
ศุกร วันเสาร (ชวงบาย) และวันอาทิตย คือการ re-run  ท้ังนี้เพื่อเปนการจํากัดงบประมาณในการถาย
ทํา รวมถึงรายละเอียดดานการจัดเชาอุปกรณ นอกจากนี้ทางรายการยังมีแผนจะขยายผลการ
ออกอากาศสรางฐานการรับรูทางสถานีโทรทัศนเคเบิลนานาชาติท่ัวโลก  
จากการประมาณงบประมาณตามหลักการการวางแผนการผลิตรายการ ประมาณไดดังนี้ 

One-time payment 

Account Category Actual Cost (บาท) 
01 คาจัดหาส่ือออกอากาศเพ่ิมเติม <เคร่ืองโทรทัศน/ส่ือติด> 90,000 
02 คาผลิตอุปกรณประกอบฉาก  

<โลโกติดหัวไมค.ปายช่ือรายการแบบตางๆ> 
10,000 

 รวม 100,000 
Pre-production 

Account Category Actual Cost (บาท) 
01 คาใชจายในการวางแผนงาน 30,000 
02 คาบทของรายการ 5,000 
03 คาตอบแทนทีมงาน 50,000 
 รวม 85,000 

Production 

Account Category Actual Cost (บาท) 
01 คาตอบแทนทีมงาน 50,000 
02 คาเชาอุปกรณการถายทํา 80,000 
03 คาเชาไฟการถายทํา 20,000 
04 คาใชจายสวนผูดําเนินรายการ 10,000 
05 คาของตอบแทนรานคา/แขกรับเชิญ 5,000 
06 เงินกองกลาง(เผ่ือฉุกเฉิน) 20,000 
 รวม 185,000 

 



 
 

 

Post-Production 

Account Category Actual Cost (บาท) 
01 คาทีมงานตัดตอ 50,000 
03 คาบํารุงอุปกรณ 10,000 
 รวม 60,000 

 
ถึงแมวาการจัดทํารายการนี้จะมีงบประมาณในการสรางสรรคชวงเร่ิมตนคอนขางสูง แต

ประสิทธิผลของการจัดทํารายการตามรูปแบบโครงงานน้ี จะมีสวนชวยใหเกิดผลตอบแทนเปนท่ีนาพอใจ
อยางแนนอน อันสามารถแบงได 2 ดาน คือ 

 1.ผลตอบแทนในรูปตัวเงิน  
1.1 ดึงดูดลูกคาและนักทองเท่ียวมาใชบริการเพิ่มข้ึน สงผลใหรานคาเชาภายในหางมีรายไดมากข้ึน 

ทางหางสามารถเพ่ิมอัคราคาเชาตอพื้นท่ีไดมากข้ึนทุกๆป 
1.2 รายไดจากการเชาพื้นท่ีจัดกิจกรรมภายใน ซ่ึงบริหารโดยฝายการตลาดของ Super Brand Mall 
1.3 รายไดจากการใหเชาพื้นท่ีโฆษณาภายในหาง 
1.4 ในเชิงของการบริหารอสังหาริมทรัพย ทําใหมูลคาของทําเลสูงข้ึนอยางมาก ฯลฯ 

 2. ผลตอบแทนในรูปไมเปนตัวเงิน 
2.1 กอใหเกิดการสรางแบรนดและความนาเช่ือถือ ท้ังช่ือเสียงของ Super Brand Mall และแบรนด

ของรานคาตางๆ ภายในหาง 
2.2 สรางเสริมความสัมพันธอันดีกับภาครัฐและหนวยงานราชการ เปนศูนยกลางการจัดกิจกรรม 

อาทิ การรวมจดักิจกรรมวันข้ึนปใหมและเทศกาลอาหารไทยรวมกับ BOI และนครเซียงไฮ เปนตน 
2.3 จากผลประกอบการในอัตราท่ีสูงข้ึนของหางอยางตอเนื่องทุกป และความสัมพนัธอันดีกับ

ภาครัฐ สงผลใหเกิดความนาเช่ือถือแก Stakeholders ซ่ึงทางหางมีแผนท่ีจะนําบริษัทเขารวมจดทะเบียนใน
ตลาดหลักทรัพย 

ดังนั้นรายการนี้จะสามารถตอบสนองความตองการของกลุม Stakeholders (กลุมผูมีสวนเกี่ยวของ) 
ไดอยางครอบคลุม ท้ังดานการพัฒนาองคกร สามารถเพ่ิมอัตราการการเจริญเติบโตทางการตลาด ขยายฐาน
การรับรู สรางความเขาใจ สรางแรงผลักดันใหกลุมเปาหมายเกิดทัศนคติท่ีดีตอหาง อีกท้ังยังมีผลถึงอัตรา
การเชาซ้ือ (Tenant Mix) สรางความนาเช่ือถือในองคกรธุรกิจของบริษัท รวมไปถึงฐานอํานาจทางธุรกิจเพิ่ม
สูงข้ึนในอนาคตอยางแนนอน ดานนักลงทุนและกลุมผูถือหุน จะไดรับความพึงพอใจตอเสถียรภาพความ
ม่ันคงขององคกร ดานกลุมของรานคาผูเชาซ้ือ (Tenant) จะเกิดความมั่นใจในตัวองคกร เกิดความรักความ
จงรักภักดีเพราะองคกรไดชวยพวกเคาในการโฆษณา ประชาสัมพันธรานคา หรือแมกระท้ังการเรียกหรือ



 
 

 

เชิญชวนลูกคาใหเขามาใชบริการ ท่ีสําคัญคือกลุมลูกคา ผูบริโภคท่ีจะไดรับความรู ความเขาใจ สรางความ
ม่ันใจในการเลือกซ้ิอสินคา ผลิตภัณท รวมถึงไดรับขอมูลขาวสารดานการจัดกิจกรรมตางๆ อีกดวย 

 

• การดําเนนิงานมีความถูกตอง มีระเบียบแบบแผน และทําใหนักศึกษามีโอกาสไดใชวิชาความรู/
ทักษะตามท่ีไดเรียนมา 
 (สรุปขอมูลท่ีสนับสนุนสามารถมีรูปภาพประกอบได กําหนดความยาวไมเกิน 2 หนา A4) 

 
จากสังคมในร้ัวมหาวิทยาลัยสูสังคมของการทํางานจริง ทําใหดิฉันไดเรียนรูส่ิงแปลกใหมอยาง

มากมายนอกเหนือจากการเรียน ไดเห็นและรูจักการทํางานท่ีเปนระบบและมีการวางแผนงานเปนอยางดี ทํา
ใหรูจักการใชชีวิตรวมกับผูอ่ืนท้ังในเร่ืองของการวางตัว การปรับตัวเปดใจเรียนรูวัฒนธรรมขององคกร และ
เรียนรูเร่ืองราวใหมๆ แตถึงอยางไรก็ไมลืมท่ีจะนําความรูท่ีเคยไดเรียนมาท้ังจากหองเรียน จากประสบการณ
มาใชใหเกิดประสิทธิผล โครงงานน้ีเปนโครงงานประเภทสรางสรรค ท่ีเกิดข้ึนจากการผสมผสาน
ประสบการณจากการศึกษาเรียนรูในหองเรียนทางสาขาวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน คณะนิเทศ
ศาสตร จากมหาวิทยาลัยแหงการเรียนรูสําหรับพวกเราคนรุนใหม มหาวิทยาลัยศรีปทุม  

ตลอด 4 ปท่ีผานมา ความรูตางๆ ท่ีไดรับท้ังหลักการ ทฤษฎี และแนวคิดนั้นมีมากมาย แตเม่ือเขาสู
การทํางานในชีวิตจริงเราคงตองเลือกดึงความรูบางสวนท่ีเกี่ยวของออกมาศึกษาเพื่อเปนแนวทางในการ
ทํางาน โดยดิฉันไดเลือกท่ีจะดึงความรูในรายวิชาตางๆ มาประยุกตใชดังนี้ เร่ิมดวยวิชา CMM110 ซ่ึงเปน
วิชาท่ีเกี่ยวกับการทักษะการจัดกิจกรรมพิเศษ ท่ีทําใหดิฉันไดเรียนรูถึงกระบวนการ แนวทาง การวางแผน 
หรือขอไดเปรียบเสียเปรียบของการจัดกิจกรรม ทําใหการดําเนินงานเปนไปอยางราบร่ืน อีกท้ังไดเรียนรูใน
การทํางานรวมกับผูอ่ืน และยังมีเทคนิคตางๆท่ีนอกเหนือจากการเรียนในหอง การพัฒนาตนเองในดานตางๆ 
ทําใหมีความรับผิดชอบในการทํางาน สรางความม่ันใจในตนเองเพ่ิมมากยิ่งข้ึน หรือวิชา CMM249 การ
ส่ือสารการตลาดท่ีถือเปนอีกหนึ่งรายวิชาเรียกไดวาเขาใจยากมาก แตในการฝกปฏิบัติงานในคร้ังนี้ทําให
ดิฉันไดรูวากลยุทธ IMC ท่ีเรียนมามีประโยชนตอการพัฒนาบริษัท พัฒนาธุรกิจของหางอยางไร และการ
มอง SWOT ของตนเองและคูแขงมีผลตอความกาวหนาขององคกรอยางไร กลุมรายวิชา PRS ตางๆ ท่ีสอน
ใหรูจักของการทํารายการแบบหวังผลระยะยาว การมองการไกล หรือการทําส่ิงตางๆ เพื่อสังคม สวนรวม
และประเทศชาติ 

นอกจากนี้ยังมีวิชา CMM111-112 และ CMM 203 ท่ีทําใหดิฉันมีทักษะทางดานภาษาอังกฤษ ซ่ึงถือ
ไดวาเปนสวนสําคัญอยางมากในการติดตอส่ือสาร เพราะในการฝกปฏิบัติงานคร้ังนี้ ดิฉันไปฝกปฏิบัติงาน
ยังเมืองเซียงไฮ ประเทศจีน ซ่ึงภาษาอังกฤษนั้นเปนหนึ่งปจจัยหลักท่ีทําใหดิฉันสามารถปฏิบัติงานไดเปน
ผลสําเร็จ ท้ังยังเปนการเพิ่มคุณคาในดานศักยภาพในการทํางานท่ีตอบสนอง ความตองการของสถาน



 
 

 

ประกอบการ โดยเฉพาะ รายวิชา RTV412 ท่ีทําใหดิฉันไดเรียนรูทักษะการทํางาน การถายทอดผาน
กระบวนการ ทักษะดานการวางแผนผลิตรายการโทรทัศน จึงเกิดเปนการวางแผนสรรคสราง และจัดวาง
ข้ันตอนการดําเนินงานอยางเปนระบบและการประมวลผลหลังการฝกปฏิบัติงาน ตามหลักการการเรียนรูใน
การดําเนินงาน ต้ังแตจุดเร่ิมตนของการศึกษากระบวนการทํางานของบริษัท เรียนรูทักษะตางๆ ท้ังในดาน
การพัฒนาธุรกิจ, ฝายการตลาดและการสรางแบรนด ศึกษาดานกลยุทธการพัฒนาธุรกิจเพื่อการจัดการดาน
การส่ือสาร ศึกษาดานจัดการตลาดผสมผสานกับรูปแบบการจัดกิจกรรม หรือกลยุทธการจัดกิจกรรมพิเศษท่ี
ผานมาขององคกร ดําเนินงานคนควาหาขอมูลเอกสารอางอิงเพิ่มเติมท่ีเกี่ยวของ รวมกับการเรียนรูและศึกษา
จากทฤษฎีตางๆ ประสานงาน และขอคําปรึกษา เพื่อวางแผนแนวทางการสรรคสรางการผลิตรายการ จน
กระท้ังสามารถวางแผนงานสรางสรรครายการจริงสรางสรรคโครงงานนี้ข้ึนมาไดในท่ีสุด 
 

• ความพึงพอใจของสถานประกอบการตอโครงงาน 

 (สรุปขอมูลท่ีสนับสนุนสามารถมีรูปภาพประกอบได กําหนดความยาวไมเกิน 2 หนา A4) 
 ดานผลการปฎิบัติงาน ณ บริษัท Shanghai Kinghill Limited  โดยมีระยะเวลาการเขาปฏิบัติงานท้ังส้ิน 
4 เดือน หรือ 16 สัปดาห เร่ิมต้ังแตวันท่ี  31  เดือน ตุลาคม พ.ศ. 2554 ถึงวันท่ี 17  เดือน กุมภาพันธ  พ.ศ. 
2555 ดิฉันไดรับการประเมินผลการปฏิบัติงานสหกิจศึกษาอยูในระดับดีมาก โดยไดรับคําชมเชย จาก Job 
Supervisor และผลการประเมินศักยภาพพนักงานฝกหัดเปนท่ีนาพอใจ  
 อีกท้ังยังไดรับการตอบรับเขาบรรจุเปนพนักงานประจําในสวนของ Chairman Office  บริษัท 
Shanghai Kinghill Limited  ,Shanghai .China ในปจจุบันดวยเชนกัน 
 ดานผลจากความสําเร็จและผลสัมฤทธ์ิของการสรางสรรครายการโทรทัศนวงจรปด “เดอะแบรนด 
บาย เอสบีเอ็ม” ตามโครงงาน ซ่ึงเปนการ Grouping Tenant ตามกลยุทธทางการตลาดและการบริหารงาน 
ดึงดูด                   แบรนตตางๆ ใหเขามารวมกันตามนโยบายขององคกรท่ีจะเปน ศูนยรวมแบรนต One-stop 
shopping  สามารถชวยสรางความโดดเดน ความแตกตาง การเปนท่ีรูจัก สรางความพึงพอใจตอสถาน
ประกอบการในดานยอดขาย กลุมของรานคา กลุมลูกคาผูใชบริการ หรือสวนแบงทางการตลาด แตหาก
ไมใชเพียงตอกับสถานประกอบการ แตยังรวมถึงกลุมของ Steak Holder ท้ังตอประเทศ ดึงดูดกลุม
นักทองเที่ยวนักลงทุนใหเขามาลงทุนทําธุรกิจ เพิ่มศักยภาพใหกับจุด Land Mark หรือศูนยกลางการ
ทองเท่ียวเมืองเซียงไฮ ตอกลุมลูกคาและผูใชบริการในการสรางความม่ันใจ วาจะไดเลือกซ้ือสินคาท่ีมี
คุณภาพ สามารถตอบสนองตอความตองการได ตอกลุมผูถือหุน ในการสรางความม้ันคง ความมีเสถียรภาพ
ทางธุรกิจ ท่ีสําคัญคือตอประเทศไทของเราเอง เพราะรายการนี้จะชวยเผยแพรศักยภาพของธุรกิจไทย สราง
ความนาเช่ือถือ การยอมรับทางธุรกิจท่ีเพิ่มมากข้ึน 
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ใหกับกลุมเปาหมายและลูกคาของหาง เช่ือมโยงใหทุกสวนเกิดความรูสึกใกลชิด และเปนมิตร โดยผูผลิต
ตองการส่ือสารส่ิงท่ีมีอยูใน The brand ใหประชาชนสามารถรับรูและมีสวนรวมในการใชทรัพยากรตางๆ 
ต้ังแต การคิดออกแบบ การผลิต  การตลาด จนถึงการจัดจําหนาย เพื่อสรางเอกลักษณใหกับสินคา brand 
ตางๆ อีกท้ังยังสรางความนาสนใจดวยขอมูลเบ้ืองลึกหรือเบ้ืองหลังของการผลิตสินคาแบรนดนั้นๆ  ส่ิงท่ี
ประชาชนหรือผูท่ีใชสินคาแบรนดนั้นจะไดรับ ท้ังดานความรูสึก การสรางความภักดีในตราสินคา การขยาย
ผล (จะมีการชักชวนหรือการสรางกระแสใหกับสินคาแบรนดดังกลาวไดไมมากก็นอย) ตัวอยาง Brand 
Jurlique ท่ีผลิตและจําหนายเคร่ืองสําอาง กลุมเวชภัณฑ สําหรับเหลาวัยรุนซ่ึงเปนฐานลูกคาสําคัญ การใช
สินคาแบรนดนี้ นอกจากจะไดผลิตภัณฑท่ีมีคุณภาพดีแลว ยังชวยรักษโลกรักษาส่ืงแวดลอม เพราะเนนการ
ผลิตในกระบวนการท่ีเปนธรรมชาติ หรือ ยีนสลีวายด  ท่ีผลิตและจําหนายกางเกงยีนสและมีเหลาเซเลป เปน
ฐานลูกคาสําคัญ การใชสินคาแบรนดนี้นอกจากจะไดผลิตภัณฑท่ีมีคุณภาพดีแลว ยังเปนผูท่ีมีความ
เอกลักษณเฉพาะตัว จาก Concept หลักของสินคาท่ีมุงในการใชประโยชนอยางคุมคาโดยไมละเลยความ
สวยงามและความมีศิลปะบนแฟช่ันการแตงตัว เปนตน 

 การจัดรายการจึงมุงเนนตัวสินคาท่ีมีเอกลักษณและสามารถสรางความแตกตางใหกับบุคคลท่ีใช
สินคาหรือประชาชนท่ีสนใจสินคาประเภทน้ีอยู เพื่อสรางความเช่ือม่ันใหกับผูชม และผูรับสารวา การท่ีจะ
ใชของท่ีนําเสนอในรายการ The brand  ไมใชแคตามตลาดหรือกระแสแฟช่ันเพียงเทานั้น แตทุกๆแบรนตมี
บางอยางท่ีนาสนใจ นอกจากนี้ยังมีการเสริมเกร็ดความรูเกี่ยวการเลือกซ้ือ เลือกใชสินคาและบริการ  อาทิ 
ขอคิดในการเลือกซ้ือ หรือการสังเกตสินคาของแทของเทียม เปนตน ท่ีสําคัญยังเปนโอกาสสําหรับการ
เผยแพรอัตลักษณใหมๆ ดวยกิจกรรมในรายงานที่จะสรางสรรคข้ึนจากแนวคิดของสินคาแบรนดตางๆที่มี
อยู 

 กิจกรรมท่ีมีในรายการจะเปนในมุมมองของการทําเพื่อประโยชนตอกลุมลูกคา ผูบริโภค หรือตอ
สังคม เพื่อสรางภาพใหกับแบรนดสินคานั้นวา สามารถใชไดในทุกสถานการณและทุกสภาวะ โดยไมจํากัด
เร่ืองสถานท่ีหรือความคิดแบบเดิมๆเปนการคิดนอกกรอบอยางสรางสรรค ท้ังเปนการสงเสริมใหเกิด
ความคิดสรางสรรคแบบใหมท่ีเอ้ือตอการตลาดท้ังตอสินคา และหางผูสนับสนุนรายการดังกลาวดวย  เชน 
ใหมีการสงรูปแบบกิจกรรมหรือรูปถายท่ีเกี่ยวของกับสินคาแบรนดท่ีมีในรายการเพื่อสงเสริมใหมีการใช
มากข้ึน สรางกระแสของแบรนด เปนตน และปจจุบันเปนอีกหนึ่งโปรเจคใหมท่ีกําลังรอการพิจารณาจาก
บริษัท Shanghai Kinghill Limited  ในการสรางสรรค และผลิตรายการจริงในอนาคต เพื่อใชในการ
ประชาสัมพันธการจัดกิจกรรมของตราสินคา (Brand) ตอไป 
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ในชวงท่ี 3 :  เปน Location สวนของลานจัดกิจกรรมพิเศษ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สถานท่ีวางแผนออกอากาศส่ือ 

 

 

 

  Cartoon Land                 Tom’s World                         Stellar Cinema City 

 

 

1F Rainbow Avenue 
Gross Area of 20m2

 

Exhibition & Display Venue 
 

1F East Atrium 

Gross Area of 20m2 
Display Venue 

1F West Atrium 
Gross Area of 180m2 
Exhibition & Event Venue 

3F Golden Avenue 
Gross Area of 700m2 
Exhibition & Event Venue 

4F East Platform 
Gross Area of 80m2

 

Event & Display Venue 

5F East Platform 
Gross Area of 40m2

 

Event & Venue 

9F CT Hall  
Gross Area of 3,000m2 , Multi-
purpose Room Foyer  
Exhibition & Convention Center 


